. _KARGARDEN J
Lancering af

Kaergarden Steg & Bag

Innovation og mersalg til fedtstofkategorien!

Materialet er autentisk, men er her sammensat, sa du som studerende
kan bruge det som eksempel og inspiration til arbejdet med lancering
af et nyt produkt.
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Status fedtstofkategorien



Flydende fedtstof bringer veerdi til fedtstofkategorie@
og der er plads til en steerk nr. 2

Som det farste er der gennemfgrt en analyse af markedet. Jxk

Nogle hovedkonklusioneer:

A Flydende fedtstof er det eneste segmeffi¢distofkategoriersom oplever vaekst.

A Flydende fedt i vaekst.g.a convenienceng sundhed: Fgrst stigning i nye brugere og siden
frekvens.

A Segmentedrives primaert af meget f& aktgrer, en meget stor og nogle f& mindre => Der er
plads til en steerk nr. 2

A Naturlig produktforlaengelse fdfsergarderat vaere til stede i flydende fedtstof segmentet..

Kilde: AC Nielsen.



Keergarden Steg & Bag



Kaergarden Steg & Bag bringer innovation til flydende. .
fedtstof: En unik kombination af smgar og rapsoli@

Produkt:

Det bedste fra to verdner den gode, runde og ngddeagtige smag fra
smgrret og rapsoliens breendpunkt, som giver de optimale stegeegenskab:

Hermed forener Keergarden smgrsmag, stegeegenskaber og
0S1OSYYSt ATKSRX

Malgruppe:

Kvinder (/meaend) i alderen 360 ar, familie, som gnsker smagsfulde og lette
alternativer til den daglige madlavnimgog som gnsker naturlige og sunde
produkter uden tilsaetningsstoffer.

ldéen stammer fra et kendt trick, som mange kokke og maatusiaster benytter sig af, nar de steger.

De bruger ganske enkelt bade olie og smar.



Da Keergarden blev lanceret i 1990 kombinerede vi som de
farste smag og bekvemmelighed. @
Nu gar vi det igen i en ny kategori!

Keergarden Steg & Bag kombinerer bekvemmeligheden ved flydende fedtstof med el
unik kombination af smgr og rapsolie:

w SmagDen gode smag fra smgrret

w Stegeegenskabernfra rapsolien

w Sunde omega 3 & 6 fedtsyréra rapsolien

w Bekvemmelighederved flydende fedtstof

w Flere funktioner:ldeel til bade stegning og bagning

w Ingen konserveringsmidlerderfor pa kal

w Praktisk emballageSolid, nem at anvende, kan vendes pa hovedet

w Styrken fra Kaergarden: Danmarks staerkeste fedtstof brand!



Hvorfor er det en god ide at lancere
Keergarden Steg & Bag? @

Marked
- Flydende fedtstof og olie i vaekst..

Forbruger
-CteR® TSRO SN YSNE O2y@SYyASyOS 23 2L I (GSa
- Samtidig er der mange margarinenaegtere (25%), som vi vil rekruttere med Steg & Bag
- @get efterspargsel efter naturlige produkter uden konserveringsmidler

Vores koncepttest viser:
- Hajt pravekab + hgj kgbsintention
- Hgj succesrate
- Haj relevans for forbrugeren
- Haj konceptforstaelse

Kunde
- Bringer innovation til kategorien/vitalisering af kategorien

- Kategoriveekst (ekstra tilkgb + rekruttere nye brugere)
- Markedsleder og steerkt brand spreder sig til nyt segment



Kaergarden Steg & Bag er uden
konserveringsmidlerg derfor pa kel @

Et krav fra Arla
- Lanceringen skal stgtte op om Teettere pa Naturen strategien:
Vi star for naturlige produkter uden konserveringsmidler og mejerivAréderfor: K@L

X5SN) 2L GGSa LRaAGAGHE T F2NDNHzZASNYS
E+Af RSO LIMNGANLS RAY 2LFIFG0StasS T LINRBPRdzl 0Si
Positivt =43%
Negativt= 3%

Xh3 dzy RSNRUGDLA SN LINRPRdAzZl GSia 19FftAlSGaLkRarldAazy
- Kgl understgtter vores smgr, smag og kvalitetsargumenter (kal= frisk produkt, mejeri, kvalitet)

- Praemissen for flydende margariner er en gulvplacering, men preemissen for Keergarden er kalplacer
og en naturlig forleengelse af vores brand (naturlighed & smgrsmag)

Xh3a RAFTFSNBYGASNBENI 28 TN} 12y 1 d2NNBYyiISNyS
-YDZ LR2aArAdGArAzy @GAf A KDZSNB 3INIR RAFTFSNBY(iASNS
Ngdvendigt for at fa nye brugere!
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Position og performance | kategorien



Positionering: :
Steg & Bag skaber en ny kategori | kategor@

Brad - Skaber troveerdighed omkring produktet
- Skaber noget nyt til kategorien
4 A diffentierer sig fra gvrige produkter pa markedet
- Og rekrutterer hermed forbrugere fra alle segmenter
A starst potentiale
- Og fastholder stadig Keergarden kernevaerdier
Smgr <€ >  Olie
Smgr Ny o olie-
position ElEgpN : position
smgar + olie

l

Madlavnin



http://80.63.32.13/scripts/inetmanc.exe?ctx=2a301a3&view=2&object=BasketImage:00156906

Kommunikationspakken
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Kommunikationsplan




Ny reklamefilm

Ny 40 sek reklamefilm fra uge 88mme kreative platform som brgdfilmene.

Mal: Sikre hurtigt kendskab og skabe prgvning.

Kommunikationsmal: Smag og stegenskaber (det bedste fra to verdner) samt vise at
produktet findes pa kal.




Print

Samme

kr eat

ve platform f 31

ger som Or M3

Uimodstdelig nyhed

Her er pandenstegme nyheden
alle har ventet pa.

Ingen kan modsta smagen af Kergarden
og rapsoliens fine stegeevne

Storste nyhed siden Kargarden

Den gode smag af Kaergarden
og rapsoliens stegeevne




Outdoor

Skabe kendskab til produkédokus pa nyhed



